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RESUMO 
 

As mídias de informação não agem de maneira tão isenta, imparcial e objetiva como quer 
o senso comum, essas máximas que normalmente são atribuídas às mídias não 
sobrevivem a uma análise mínima da construção de seus discursos. Com base nisso, esta 
pesquisa busca analisar como se deu a construção da imagem pública e do governo de 
Dilma Rousseff, com o objetivo de problematizar até que ponto esses discursos tem por 
objetivo fazer perdurar os estereótipos de gênero a fim de constranger a ação política e 
administrativa das mulheres e a visibilidade desta ação no noticiário jornalístico.  
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